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1 portale € al terzo rifacimento. Inseriti collegamenti coi social network

ROVICO - Alritorno dal mee-
ting confindustriale di Cor-
tina, i Giovani di Unindu-
stria Rovigo, inaugurano il
loro nuovo sito internet,
www, ggirovigo.it, Attivo
dal 2000, lo spazio web dei
GiovaniImprenditorirodigi-
ni é oggi al suo terzo rifaci-
mento, oltre a fornire un
aspetto pilimodernoelegge-
1o, la nuova impostazione
grafica e strutturale sempli-
fica la fruibilita delle infor-
mazioni pubblicate ogni set-
timana e ottimizza i tempi
di caricamento.

Spazio € stato dato anche a
nuovistrumentiwebelinka
social network a cui é iscritto
il gruppo, come Facebook,
per veicolare pili velocemen-
te le informazioni sulle atti-
vita, e notizie rilevanti per le
nuove generazioni impren-
ditoriali,

“I1 restyling non solo grafi-
co, ma anche gestionale, del
nostro sito internet é stata
una scelta - ha sottolineato
Davide Guariento, presiden-
te dei Giovani di Unindu-
stria Rovigo - dettata dalla
proliferazione di nuove or-
me di comunicazione, sem-
pre pili usate, dai giovani e
dalle imprese. Abbiamo ap-
pena partecipato al meeting
annuale di Confindustria a
Cortina, dove grazie a tecno-
logie e social network come
Twitter, Facebook ed il
mainstreaming, molti im-
prenditori e persone interes-
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| giovani industriali rinnovano il web

Sito internet aggiornato per il gruppo guidato da Davide Guariento, dopo il meeting di Cortina
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sate all’evento hanno potuto
interagire con i relatori, ri-
manendosene comodamen-
te seduti sul divano di casa
propria”.

“Con il nostro nuovo sito -
continua Cuariento-anchei
giovani rodigini avranno la
possibilita di restare infor-
mati su quanto portiamo
avanti a livello di gruppo ter-
ritoriale, con lo staff regio-
nale e tutto cio che riguarda
il movimento nazionale, 11
web diventa uno strumento
importantissimo. Una cor-
retta comunicazione, infor-
mazione e condivisione del-
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la conoscenza € infatti 1a pri-
ma mossa, non solo per re-
stare al passo con i tempi,
ma anche e soprattutto per
fare squadra e restare com-
petitivi. La rete, fino a qual-
che tempo fa destinata per lo
pitt ai contenuti “ufficiali’ ed
istituzionali, si & aperta e
funziona, ora, grazie ai con-
tributi degli utenti”.

“L’antico adagio secondo cui
Ia ‘concorrenza migliora il
prodotto’ - prosegue Gua-
riento - deve essere riscritta
in funzione delle due parole
magiche del web 2.0: condi-
visione e collaborazione. Tra

’

i primi a capirlo i colossi
dell’auto e dell’hi-tech, che
gia dagli anni ‘8o si scam-
biano tecnologie, piattafor-
me, lineedi produzione, Ora
tocca a noi imprenditori ca-
pire questalogica di coopera-
Zione e interazione, annien-
tando i vecchi schemi, vec-
chie invidie e presunzioni di
un mondo che non esiste
pitt: quellodelle mega azien-
de piene di costi e povere di
flessibilita, e le piccole soli-
tarie, che non sanno evol-
versi in battitori liberi e fare
sponda con altri soggetti,
aumentando il raggio
d’azione e le possibilita in
modo reciproco”.
“E’importantissimochesia-
mo noi Giovani Imprendito-
1i i primi a muoverci in que-
sto scenario - conclude Gua-
riento - utilizzare le nuove
forme e canali di comunica-
zione per incentivare mag-
giori e pit prolifiche aggre-
gazioni e collaborazioni tra
imprese e imprenditori”.
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